Tillykke med stgtten fra Nordea-fondens Her bor vi-pulje.
Vi glaeder os til at fglge projektet og jeres kommunikationsindsats.
Denne guide hjalper jer med, hvordan I offentligggr jeres projekt.
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Formal

Det her er fgrste kommunikationsguide ud af to.
Formalet er at hjzelpe jer godt fra start med kom-
munikationen og formidlingen af jeres projekt.
Fgrst skal I fokusere pa offentligggrelsen. Dernaest
vil vi kleede jer godt pa ift. udarbejdelse af kom-
munikationsplan og de kommunikative krav, der
fplger med stgtten — mere om det til vores feelles
digitale opstartsmgde 19. januar 2022.

Nordea-fonden har et almennyttigt formal. Det
betyder, at stgttede projekter skal vaere nyttige for
samfundet som helhed og tilgeengelige for mange.
Det formal bidrager kommunikation af jeres pro-
jekter til.

Maske frembringer jeres projekt ny viden. Maske
kan flere have glaede af at deltage. Mdske motive-
rer det andre foreninger.

Samtidig kan I med jeres projekt vaere med til at
inspirere andre til at sgge fondsmidler til aktivite-
ter, der skaber gode liv.

Derfor skal alle stgttemodtagere kommunikere
projektet ved relevante anledninger og udarbejde
en kommunikationsplan.

Brug kommunikationsguiden til at fd inspiration
og benyt jer af skabelonerne og tjeklisterne i det
omfang, de er relevante for jer.

Det skal I nu

1. Send en pressemeddelelse om stgtten til jeres projekt til lokale medier

2. Send os en fotohilsen med jeres byskilt

Kontakt os ved spgrgsmal til kommunikationen af dit projekt:

Kommunikationskonsulent, Signe Balling
= kommunikationherborvi@nordeafonden.dk
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Offentligggrelse af stgtte

Indtil vi fra fondens side har offentliggjort nyhe-
den om Her bor vi-puljens stgttemodtagere, er det
fortroligt, hvem der har modtaget stgtte, og I kan
derfor fgrst fortelle om stgtten til jeres projekt:

Torsdag 16. december KI. 7.

Alle Her bor vi-projekter er forpligtet til at sende

en pressemeddelelse til egne lokale medier hurtigst
muligt efter offentligggrelsesdatoen, hvor der er
gode muligheder for at opna omtale.

I kan vaelge at lave jeres egen pressemeddelelse og
indarbejde citatet fra Nordea-fondens uddelings-
chef, eller I kan benytte skabelonen pad naeste side.

Tips til pressekontakt

* Ring til redaktgren eller den relevante journalist
pa alle oplagte lokale medier (aviser, radiokana-
ler, webmedier mm.), og forteel kort historien:
Hvem har modtaget stgtte, hvad skal pengene
ga til, hvorfor stgtter Nordea-fonden. Tjek evt.
om nogen i foreningen har gode kontakter til
journalister pd de lokale medier.

+ Send pressemeddelsen, og sgrg for at medsende
et relevant foto - fx med jeres byskilt - fra jeres
projekt eller forening.

Sperg til forventet offentligggrelse.

*  Gem kontaktinfo pd alle journalister, der bringer
omtale af jeres projekt. De er oplagte at kon-
takte, ndr I naeste gang har en god historie om
projektet — fx i forbindelse med indvielse eller
stgrre arrangementer.

» Huvis historien ikke bringes som forventet, sa
fglg op — fx for at tjekke, om alt er, som det skal
vere, eller om de mangler supplerende oplys-
ninger. Redaktionerne modtager mange hen-
vendelser; ved at fglge op kan du undga at ryge i
glemmebogen.

Kreditering af Nordea-fonden

Husk at kreditere Nordea-fonden i alle relevante
sammenhange — bade pa skrift, i tale og med logo
pa trykte materialer:

¢ Mundtligt — fx ved taler og i dialog med
journalister
Fortzel, at midlerne til projektet kommer fra
Nordea-fonden, der stgtter gode liv

o Skriftligt — fx ved kommunikation i
foreningen
Skriv, at midlerne til projektet kommer fra
Nordea-fonden, der stgtter gode liv

e Pressekontakt / pressemeddelelser
Skriv, at midlerne til projektet kommer fra
Nordea-fonden, og brug citatet fra fondens

uddelingschef (9 se pressemeddelelse side 4)

e Materialer
Benyt fondens logo pa alle tryksager og
materialer. Download fondens logo pa
> www.nordeafonden.dk/logo

¢ Sociale medier
Nzvn @nordeafonden i opslag. Vi er pa
Facebook, Instagram, LinkedIn og Twitter


http://www.nordeafonden.dk/logo
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Skabelon:
Pressemeddelelse om stgtten til jeres projekt

(de rode markeringer tilrettes med jeres information i det vedhaftede Word-dokument)

Foreningsnavn far stgtte til projektet

Foreningsnavn har faet xxx.xxx kr. fra Nordea-fonden til projektet, der vil bidrage til at skabe mere
aktivitet i lokalomradet.

Med xxx.xxx kroner i stgtte fra Nordea-fondens Her bor vi-pulje kan foreningsnavn nu igangsaette
projektet, der har vaeret pa tegnebraettet siden tidspunkt.

Foreningslederen i foreningsnavn glaeder sig isaer til at:
”Citat fra foreningslederen eller anden talsperson med fokus p4, hvilken forskel stgtten ggr.”

Med projektet hdber foreningsnavn at kunne xxxx og bidrage til det lokale fallesskab.

”Citat fra foreningsleder/talsperson med fokus pa, hvad projektet vil betyde for det lokale
fellesskab.”

58 mio. kr. til lokale fallesskaber

Foreningsnavn har modtaget xxx.xxx kroner i stgtte fra Nordea-fondens Her bor vi-pulje pa

58 mio. kr., der uddeles til projekter, som styrker lokale faellesskaber og sammenhangskraften i mindre
byer.

Vi er utrolig glade for at se, at efterspgrgslen pa at styrke liv i det lokale er sa stor — og med dette
gkonomiske rygstgd far de mange lokale ildsjele i bynavn/lokalomrade ekstra mulighed for at saette
deres virketrang i spil til gavn for faellesskabet,” siger Christine Paludan-Miiller, uddelingschef i Nordea-
fonden, som stgtter gode liv.

Her bor vi-puljen havde ansggningsfrist 23. september 2021. Fonden modtog 429 ansggninger og ud af
dem har 113 faet stgtte fra puljen til aktiviteter og faellesskaber.

Kontakt Om Nordea-fonden

Forening: » Nordea-fonden har et almennyttigt formal og stgtter projekter,

T1te1'og pava som fremmer gode liv inden for sundhed, motion, natur og
email

kultur.
telefonnummer

¢ Med Her bor vi-puljen uddeles i 2021 58 mio. kr. til projekter,

som skaber aktivitet og styrker feellesskabet i mindre byer
Nordea-fonden: med 200-5.000 indbyggere. Projekterne stgttes med mellem
Kommunikationskonsulent 100.000 kr. 0g 1.000.000 Kr., og foreninger, selvejende insti-
Signe Balling tutioner og kommuner m.fl. kunne sgge puljen med ansgg-
sb@nordeafonden.dk ningsfrist 23. september 2021.
4070 3779

* Laes mere pa = www.nordeafonden.dk/herborvi


http://www.nordeafonden.dk/kystenerklar
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Send os jeres fotohilsen

Et foto siger mere end 1.000 ord. I 1gbet af vinte-
ren vil Nordea-fonden kommunikere, hvilke byer
og projekter, der har modtaget stgtte fra Her bor
vi-puljen.

Til det skal vi bruge et foto af jer ved jeres byskilt.
Motivet skal vaere enten hgjformat eller bredfor-
mat i farver (ikke kvadratisk). Motivet skal in-
deholde: Byskilt, mindst to — og gerne flere af jer
- der har modtaget stgtte samt gerne en rekvisit/
ting, der viser, hvad I har fiet stgtte til.

Det er ogsa oplagt, at I bruger jeres byskiltsfoto,
nar I offentligggr fondens stgtte til jeres projekt.
Fotoet gor sig godt til lokal presse og pa sociale
medier.

Fonden vil bruge fotoet i sin kommunikation; dvs.
presse, digitale platforme (Facebook, hjemmeside,
LinkedIn).

Det er fint at tage foto med mobilen. Det skal bare
veere mindst 2MB. Mail jeres foto med fototekst
hurtigst muligt og senest sammen med jeres
kommunikationsplan! Dvs. senest mandag den
21. februar 2022.

For at fglge GDPR-reglerne er det ngdvendigt, at I
sender os alle medvirkendes samtykke til fondens

brug af foto. Husk, at foraeldre skal godkende bgrns

deltagelse.

Skallevaerket Klintebjerg modtager i 2020 1 mio. kr.
til feelleshus.

Find skabelon til samtykkeerklzering her:

= https://nordeafonden.dk/herborvi2o21

Send derefter jeres foto til:

< kommunikationherborvi@nordeafonden.dk

Roslev modtager
modtager i 2021
470.000 kr. til
faciliteter og
rekreativ
infrastruktur ved
nyanlagt sg.


http://www.Shorturl.at/fwKTX

